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Nach der Ernte behandelt
Rund die Hälfte aller Kartoffeln werden
mit chemischen Keimhemmern wie
Chlorpropham präpariert. Der Stoff
verhindert das Keimen der Knolle,
denn damit sehen die Kartoffeln län-
ger frisch aus und lassen sich besser
verkaufen. Eine entsprechende Dekla-
ration ist nicht vorgeschrieben. Das
Risiko von Rückständen lässt sich redu-
zieren, wenn man Kartoffeln kauft, die
während der Saison von Juni bis De-
zember verkauft werden. Lagerkartof-
feln sollte man immer gründlich schä-
len.
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Kartoffelschälen leicht
gemacht

Legen Sie die rohen Erdäpfel für fünf bis
zehn Sekunden in eine Schale mit Eiswasser.
Dann jede Kartoffel der Länge nach einrit-
zen - und die Schale lässt sich bequem mit
den Fingern abstreifen. Die Hände zwi-
schendurch unter warmes Wasser halten.
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Der Dyker bremst

die Erosion aus
Beim Kartoffelanbau ist das Erosionsrisiko hoch. Ein Lochstern

namens Dyker erzeugt kleine Querdämme in den Furchen.

Das Wasser dringt tiefer in den Boden ein. Landwirte

haften bei Erosion: Mit dem Dyker können sie vorbeugen.
text bild BEAT SCHMID

Vor allem in den ersten Wo-
chen nach dem Setzen ist die
Erde beim Kartoffelanbau

ungeschützt der Witterung ausge-
setzt. Stark-Regen verursacht Wasser-
ansammlungen zwischen den Gräben.
Die Wasser-Masse kann Erde aus-
schwemmen. Wenn der Boden ver-
dichtet und die Humus-Krümelstruk-
tur zerstört ist, werden vor allem
Feinanteile des Bodens wie Ton und
Schluff abgetragen. Deshalb birgt
Kartoffelanbau ein erhöhtes Erosions-
risiko.

Um den Acker in der heiklen Phase
vor Erosion zu schützen, entwickelte
Grimme den Lochstern namens
Dyker. Der Stern rollt zwischen den
Kartoffelfurchen und dringt ohne
Zusatzdruck in den Boden. Durch die
Form und das Abrollen entstehen eine
Vertiefung und eine Erhöhung. Da-

durch werden kleine Querdämme in
den Furchen erzeugt. Das Wasser
wird nun in den Mulden zurückgehal-
ten und hat mehr Zeit zur Infiltration.

Forschende des Interdisziplinären
Zentrums für Nachhaltige Entwick-
lung und Umwelt der Uni Bern haben
den Einfluss des Dyker bei der Boden-
erosion zusammen mit Vertretern
von Agroscope untersucht. Sie haben
die Resultate auf dem Betrieb von
Daniel Weber in Wiler bei Seedorf BE
präsentiert. Es zeigte sich, dass das
Wasser beim Lochstern-Verfahren
tiefer infiltriert. Landwirt und Lohn-
unternehmer Daniel Weber setzt das
System nicht nur am Hang-, sondern
auch bei Flachparzellen ein. Auch
dort sei bei starkem Regen ein Nutzen
ersichtlich.

Jeder Landwirt ist verpflichtet, für
Erosions-Risikostellen auf seinen Par-

zellen vorbeugend Massnahmen zu
treffen. Bei Bedarf muss er Beratung
durch die kantonalen Fachstellen bei-
ziehen. Die Massnahmen muss jeder
Betrieb im Feld-Kalender oder in einem
anderen offiziell anerkannten Doku-
ment festhalten.

2017 wurden in der Direktzahlungs-
verordnung (DZV) strengere Bestim-
mungen zur Erosionskontrolle einge-
führt. Bei einer bewirtschaftungs-
bedingten Erosion sind seither Mass-
nahmen des Landwirts in Absprache
mit dem Kanton notwendig. Ansons-
ten erfolgen im Wiederholungsfall
Kürzungen der Direktzahlungen.

Kommt es durch Erosion zu Folge-
schäden wie gesperrten Strassen, ver-
stopften Schächte und überfluteten
Kellern, kann der Landwirt zur Ver-
antwortung gezogen werden.
www.grimme.com
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Lohnunternehmer Daniel Weber zeigt in Wiler bei Seedorf BE den Lochstern/Dyker

hinter einem Kartoffelpflanzer GL 420 von Grimme. Bild: Tatenda Lemann, CDE, Uni BE
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Das Infiltrationsmuster 24 Stunden nach einer Beregnung mit eingefärbtem Wasser (8o i/m2).

Es zeigt, dass nach der Arbeit mit dem Dyker mehr und in tieferen Schichten Wasser aufgenommen wird. Bild: Tatenda Lemann, CDE

In diesen Furchen kam der Dyker zum Einsatz. Die Furchen sind nun weniger anfällig für Erosion.

Das Wasser wird in den Mulden zurückgehalten und hat dadurch länger Zeit zum Infiltrieren.
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Schweiz
in Zahlen

Happige Aufschläge
für Bio-Produkte
Schweizer Konsumenten kauften im vergan-
genen Jahr Bio-Lebensmittel im Wert von
2,7 Milliarden Franken. 2007 waren es erst
1,3 Milliarden Franken - rund die Hälfte.
Damit stieg der wertmässige Anteil von
Bio-Produkten am Gesamtlebensmittelmarkt
von 4,6 auf 9 Prozent. Das geht aus Analysen
des Bundesamtes für Landwirtschaft hervor.

Lebensmittel in Bio-Qualität sind
deutlich teurer als andere Produkte: Ein
Bio-Warenkorb mit einem Jahresbedarf an
gängigen Lebensmitteln für eine vierköpfige
Durchschnittsfamilie kostete im vergangenen
Jahr 2253 Franken, mit Lebensmitteln in
konventioneller Qualität nur 1537 Franken.
Bio-Produkte waren somit im Durchschnitt
47 Prozent teurer. Je nach Lebensmittelgrup-
pe fiel der Aufschlag unterschiedlich aus:
Bio-Kartoffeln waren 2017 wegen schlechter
Ernte 92 Prozent teurer als konventionelle.
Beim übrigen Gemüse betrug der Bio-
Aufschlag 57 Prozent, bei Fleisch 46 Prozent.
Für Bio-Milch und Bio-Milchprodukte muss-
ten die Konsumenten einen durchschnitt-
lichen Zuschlag von 39 Prozent zahlen. thl

Prozentualer Bio-Aufpreis
bei Lebensmitteln
Durchschnitt des Jahres 2017 in Prozent
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1

Wissen aus der Region

Durchschnittlich 45 Tonnen Frühkartoffeln
aus der Region kann man auf einer Hektare
Land ernten. Die Minog AG aus Rebstein
bereitet die Frühkartoffeln zum Verkauf für
die Migros Ostschweiz auf.
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PULVÉRISATION

Traitement aérien contre le mildiou
Sarah Deillon
Les drones élargissent
leurs prestations
aux grandes cultures.
Des essais sont menés
depuis cette année
sur des pommes
de terre pour la lutte
contre le mildiou.
A groscope et la firme Agro

Fly mènent des essais en
commun depuis cette année
sur des pommes de terre. Dans
des cultures biologiques uni-
quement pour l'instant, ils
testent le traitement contre le
mildiou à l'aide de drones. Une
démonstration a eu lieu ce
mardi à Vouvry (VS). L'essai
poursuit plusieurs objectifs:
- comparer l'efficacité d'une

pulvérisation par drone ou
par rampe classique;

- comparer la couverture en
fongicides obtenue sur le
feuillage et les tiges avec
différents volumes d'appli-
cation de bouillie (75 1/ha
avec le drone et 300 1/ha
avec la barre de traitement);

- comparer la couverture en
fongicides obtenue avec dif-
férents types de buses
(classiques et anti-dérive);

- observer l'effet sur le sol et
le rendement dans les zones
de passage de tracteurs
(tassement du sol);

- évaluer la rentabilité écono-
mique d'un tel traitement.
Les drones sont déjà large-

ment utilisés dans la vigne. Les
opérateurs disposent de suffi-
samment d'expériences pour

réaliser des traitements poin-
tus. Dans les grandes cultures
par contre, tout est à tester: la
vitesse d'avancement, la hau-
teur, le type de buses, etc. L'es-
sai est mené sur des Bintje, une
variété réputée sensible au
mildiou, avec de l'hydroxyde de
cuivre. Les chercheurs ob-
servent le développement du
mildiou sur le feuillage, les tiges
et les tubercules, ainsi que la
qualité externe des tubercules
et le rendement par calibres.
Accès facilité

En Suisse, la lutte contre le
mildiou recquiert en moyenne
sept traitements fongicides par
année. Ces derniers ne se font
pas sans conséquences. Le tas-
sement du sol dans les lignes
de passage peut par exemple
engendrer des pertes de ren-
dement allant jusqu'à 30%.
Lorsque les parcelles sont dé-
trempées, il y a également des
difficultés pour entrer dans les
cultures. «Il arrive certaines
années, que plusieurs hectares
de pommes de terre soient per-
dus en raison de traitements
qui n'ont pas pu être renouve-
lés. Ce problème n'existe pas
avec les drones», explique
Ruedi Schwàrzel, qui voit un
avantage certain pour la pré-
servation de la parcelle. Le col-
laborateur d'Agroscope précise
par contre, qu'au-delà des in-
terventions fongicides dans les
pommes de terre, il n'imagine
pas d'autres traitements aé-
riens dans les grandes cultures.

Pour la démonstration du

jour, le drone vole en semi-au-
tomatique, ce qui signifie qu'il
se déplace selon des points
définis à l'avance. Il vole à
10 km/h, à quelques mètres du
sol. «Nous avons pu constater
dans des cultures maraîchères
que la hauteur est un para-
mètre clé», relève Didier Ançay
d'Agro Fly. Des tests ont été ef-
fectués à 4 mètres et à 1 mètre.
Avec cette dernière distance, le
feuillage a été plaqué au sol,
avec des risques que le dessous
des feuilles ne soit pas traité.
Tandis qu'à 4 mètres, l'applica-
tion a été jugée insuffisante,
avec de la dérive trop impor-
tante. «Il faut maintenant trou-
ver la bonne équation entre
hauteur, vitesse, quantité de
bouillie, etc. pour obtenir la
meilleure efficacité», ajoute le
spécialiste. Les drones ont
d'abord été équipés de barres
de traitement mais la répar-
tition du produit n'était pas
optimale. Aujourd'hui, sont uti-
lisées des buses coniques, re-
couvertes de capuches, et le
rendu des gouttelettes sur les
feuilles correspond aux atten-
tes. Quant aux 75 1/ha, il s'agit
d'un chiffre au hasard, qui va
dans la tendance d'une réduc-
tion des produits. «Si les résul-
tats sont bons, en comparaison
aux 300 litres environ lors d'un
traitement standard, cela peut
être très intéressant», relève
Ruedi Schwàrzel. L'essai venant
d'être initié, il n'est pas encore
possible de définir un coût de
la prestation à l'hectare.
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Les drones sont équipés de buses coniques, recouvertes de
capuches. Le réservoir a une contenance de 15 litres, s. DEILLON

La hauteur de vol du drone doit encore être définie pour ob-
tenir la meilleure efficacité possible. s. DEILLON
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Bonnes récoltes précoces
Les conditions
de récolte des pommes
de terre précoces sont
bonnes. Les grands
distributeurs
prévoient des activités
de promotion des
ventes ces prochaines
semaines.

Les conditions météorolo-
giques continuent de favo-

riser la croissance. Les pré-
cipitations de ces dernières
semaines ont divergé selon
les régions, mais étaient suffi-
santes. Les pommes de terre
précoces se sont développées
rapidement et une grande
partie de la surface a déjà été
défanée.

Les producteurs annoncent
la présence de tubercules verts
et mal formés. En raison de la
croissance rapide, certains
tubercules présentent aussi
des fissures. De plus, la pres-
sion du ver fil-de-fer augmente,
de même que les dégâts causés
par les limaces. La fermeté de
la peau est bonne et les tuber-
cules sont plutôt grands. Le
calibre pour SGA est à présent
fixé entre 30 et 60 mm. L'offre
est grande et les ventes sont
bonnes. Notons encore que les
grands distributeurs prévoient
des activités de promotion
de ventes ces prochaines se-
maines. La date de récolte et
de livraison doit toujours être
fixée d'entente avec l'acheteur
et les exigences doivent être
respectées. Il faut notamment

veiller à ce que la peau soit suf-
fisamment ferme.

 Prix indicatifs
- Pommes de terre précoces

SGA 95,15 fr./100 kg, TVA
comprise. Qualité peau ma-
joritairement ferme, calibre
30-60 millimètres.

- Pommes de terre précoces
bio 160,15 fr./100 kg, TVA
comprise. Qualité peau ma-
joritairement ferme, calibre
30-60 millimètres.

- Variétés à chair ferme bio
(ligne verte) 170,15 fr./
100 kg, TVA comprise. Qua-
lité peau ferme, calibre 30-
60 millimètres.
La prochaine conférence

téléphonique se déroulera le
mercredi 4 juillet 2018.

SWISSPATAT
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Pflanzenbau
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Video: Urs Christen beurteilt die Kartoffelernte 2018
Urs Christen in Koppigen BE freut sich, bei schönem Wetter seine Frühkartoffeln zu graben. Er baut zusammen mit
seiner Frau Rosmarie Christen schon sehr lange, nämlich seit rund 40 Jahren, Frühkartoffeln an.

In der Mitte: Urs und Rosmarie Christen. (Bild rü)

Christen konnte seine frühen Kartoffeln zeitig im März pflanzen, musste sie im trockenen April bewässern und ist
jetzt zufrieden mit der Erntemenge und der Qualität.

Der Absatz könnte aus seiner Sicht besser sein. Die Gründe für den etwas flauen Absatz liegen darin, dass es noch
viele Lagerkartoffeln hat und dass die Kartoffeln gut gewachsen sind. So gut, dass viele das Kaliber von 30 x 60
mm überschreiten. Die aussortierten, zu grossen Kartoffeln verkaufen Christens direkt oder verfüttern sie an ihre
Milchkühe. Auch bei den übrigen Speisekartoffeln erwartet Urs Christen eine gut oder sogar sehr gute Ernte.

rü
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Landwirtschaftliches Zentrum St. Gallen, Fachstelle Pflanzenschutz

Kartoffelkäfer stark verbreitet
Der Kartoffelkäfer macht den
Kartoffelpflanzern zu schaffen.
Deshalb wurde für den Kanton
St. Gallen eine regionale Bewil-
ligung für 2018 zur Bekämp-
fung erlassen. Unter Berück-
sichtigung der Auflagen kann
der Kartoffelkäfer somit jetzt
schon bekämpft werden.
Gemäss Direktzahlungsverordnung

kann die Fachstelle Pflanzenschutz

in epidemischen Fällen eine regio-

nale und zeitlich befristete Bewilli-

gung zur Bekämpfung erteilen.

Der Kartoffelkäfer war dieses Jahr

bereits sehr früh sehr stark verbrei-

tet. In fast allen Feldern des Kan-
tons St. Gallen ist die Bekämpfungs-

schwelle (30 % der Pflanzen mit
Larven und/oder Eigelegen oder ein

bis zwei Befallsnester pro Are) über-

schritten.

Ist die Bekämpfungsschwelle er-
reicht, ist die erste Insektizidbe-
handlung mit einem Mittel, das
keine Sonderbewilligung benötigt
(z.B. Audienz, Sicid Neem, Oikos,

Neem Azahl oder Novodor), durch-

zuführen. Durch den hohen Kartof-

felkäferdruck ist eine zweite Be-
handlung in den meisten Fällen
nötig. Hierfür gilt im ganzen Kan-
ton St. Gallen eine regionale Son-

derbewilligung. Folgende Mittel
können unter dieser regionalen

Freigabe gegen den Kartoffelkäfer

eingesetzt werden: Coragen, Alan-

to, Biscaya, Oryx Pro und Gazelle

SG.

Der Bewirtschafter ist verpflichtet,

die Auszählung der Käfer (Über-

schreitung der Bekämpfungsschwel-

le) sowie den Einsatz des Mittels de-

tailliert in den ÖLN-Unterlagen zu
dokumentieren. Zusätzlich müssen

zwingend die Auflagen der einzel-

nen Mittel eingehalten werden.

Bemerkungen:

1. Audienz hat eine gute Wirkung
auf alle Larvenstadien und auch

auf Adulte. Da es nicht UV-Licht-

stabil ist, wird es innert Tagen
abgebaut und hat dementspre-
chend nur eine kurze Wirkung.
Deshalb soll nach Möglichkeiten

mit der Behandlung zugewartet

werden, bis die Larven mehrheit-

lich aus den Eiern geschlüpft sind.

2. Blühende Kartoffeln sollten aus
«Bienen- und Hummelschutzgrün-

den» nur ausserhalb des Bienen-

und Hummelfluges mit Audienz
oder Gazelle SG/Oryx Pro behan-

delt werden.

3. Das Mittel Coragen hat eine Wir-

kung auf Kartoffelkäfer, Kartoffel-

eier und Kartoffellarven, aber kei-

ne Wirkung gegen Blattläuse. Die

Mittel Biscaya, Alanto, Gazelle
SG und Oryx Pro haben keine
Wirkung auf Kartoffelkäfereier,
aber mit der höheren bewilligten

Dosierung auch auf Blattläuse.

4. IP-Suisse-Kartoffelproduzenten

beachten bitte die zusätzlichen
Labelauflagen. Kartoffelkäfer-
behandlungen dürfen nur mit
nicht chemisch-synthetischen

Mitteln (Audienz oder Novodor)
behandelt werden. Gegen Blatt-

läuse sind keine chemischen Mit-

tel zugelassen.

Martina Aeschbacher, LM
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Au service de la
pomme de terre
Quelle variété de pomme de terre est
suffisamment résistante au mildiou?
Le travail de Tobias Gelencsér au FiBL.

Tester des variétés de pomme de terre dans la pratique est la
tâche principale de Tobias Gelencsér, le nouveau conseiller du
FiBL au Département des sciences du sol. Il suit les variétés
en cours de testage à six endroits différents. Ce testage va de
l'observation des plantons à la dégustation en passant par le
stockage et les contrôles agronomiques en cours de croissance.
On cherche surtout des variétés à chair ferme et résistantes
aux maladies. Car moins une variété est farineuse, moins elle
est résistante. Ces études variétales sont menées par cet étu-

La tâche principale de Tobias Gelencsér: faire des essais

aux champs avec des agriculteurs. Photo: Andreas Basler

diant de l'EPFZ en étroite collaboration avec Agroscope. Il tra-
vaille souvent dans les champs car il est en étroite relation
avec de nombreuses paysannes et paysans qui mettent amica-
lement leurs champs et leur main-d'oeuvre à disposition pour
ces essais pratiques. Il arrive d'ailleurs qu'on l'appelle «Mon-
sieur FiBL». Ce conseiller junior comprend bien cette réaction
puisque son nom de famille n'est pas si facile à retenir. Il vient
de ses ancêtres hongrois et se prononce «Guelenchèr».

Tobias Gelencsér suit aussi un projet Demeter qui cherche
des variétés cultivables sans cuivre, il teste des mesures contre
la gale argentée et réalise des essais dans lesquels les engrais
du commerce sont remplacés par des engrais de ferme et des
engrais de recyclage. Franziska immmedi

Rapport d'essais 2017 sur les pommes de terre (en allemand):

www.bioaktuell.ch > Pflanzenbau >Ackerbau > Kartoffeln >

Biokartoffelsortenprüfung
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«Zweifel étudie d'éventuels rachats»
STRATÉGIE Roger Harlacher, le patron de l'entreprise de Spreitenbach (AG), évoque des potentiels de croissance,

le développement d'une marque de haute tradition et la saveur des chips suisses

Roger Harlacher, directeur de Zweifel Pomy-Chips: «Nous examinons la possibilité d'augmenter tes ventes à l'étranger par te commerce en ligne,
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PROPOS RECUEILLIS PAR ROBERT STEFANO

Les chips Zuveifel font partie de la
Suisse au même titre que l'Aromat et
l'Ovomaltine. Pourquoi? Merci, c'est un
beau compliment. Le fait est que nous
recevons beaucoup de messages de
Suisses de l'étranger disant que nos pro-
duits leur manquent. Et dans le pays,
nous comptons une très vaste commu-
nauté d'inconditionnels. Depuis plus de
soixante ans, nous faisons de notre mieux
pour la satisfaction du consommateur.
Ça a l'air de marcher.

C'est comment d'être responsable
d'une telle marque? C'est génial mais
aussi exigeant. Après tout, une marque
forte est toujours le résultat de perfor-
mances du passé jugées aujourd'hui. C'est
donc exigeant parce que nous devons
sans cesse nous réinventer. Notre objec-
tif est de toujours surprendre les consom-
mateurs et le marché à l'aide de nouveau-
tés tentantes. Nous stimulons ainsi la
consommation, maintenons le dyna-
misme de la marque et sommes depuis
longtemps une des marques fortes du
pays, selon diverses études de marché.

Quelles mesures sont particulière-
ment importantes pour diriger une
marque traditionnelle comme Zvvei-
fel? Nous avons une devise d'entreprise:
MUT [courage]. Le M est l'initiale de
Mehrwert [plus-value], le but affirmé
étant de toujours offrir de la plus-value.
Le U, celle de Unternehmertum [entre-
preneuriat]: nous encourageons une
réflexion innovante et ouverte, alliée à
une distribution entrepreneuriale. Et
T représente le talent: le facteur
humain. Nous entendons être des
experts et cela dans tous les domaines.
C'est pourquoi il nous faut les meilleurs
collaborateurs.

Qui décide du développement de la
marque Zweifel? Nous connaissons tous
l'ouvrage Markenführung ist Chefsache
[«la direction de la marque est l'affaire
du patron»] de Helmut Maucher. Mon
interprétation serait plutôt: la direction
d'une marque nécessite des idées claires.
Et lorsque ces idées sont comprises, le
patron occupe toutes sortes de fonctions

dans l'entreprise. Alors l'entreprise est
vécue et comprise.
Ces dernières années, la concurrence
s'est intensifiée sur le marché des
snacks. Comment réagissez-vous? Le
marché des snacks bouge depuis bien des
années et il s'est énormément développé.
La diversité des produits et des
fabricants a fortement aug-
menté. Une des nos valeurs d'en-
treprise cardinales est l'esprit
pionnier. Nous tentons de coller
aux tendances du marché et nous les fai-
sons figurer précocement dans notre
assortiment.
La diversité des produits s'est nota-
blement accrue dans les snacks. Au
fond, en quoi le goût du consomma-
teur suisse se distingue-t-il de celui
de l'étranger? Le ressenti gustatif est
très différent d'un pays à l'autre. En
Suisse, le paprika est clairement l'arôme
numéro un. Dans les pays du sud, c'est
plutôt le salé et, dans les pays nordiques,
des variantes telles que crème aigre,
aneth ou Salt & Vinegar. Cette dernière
semble d'ailleurs bien accueillie chez
nous aussi. C'est en tout cas ce que
montrent les chiffres depuis que nous
avons lancé le produit il y a quatre ans.

Pourquoi le sel et le paprika
demeurent-ils quand même les favo-
ris? Fondamentalement, les gens appré-
cient la diversité, la possibilité de choisir.
Mais finalement, au fil des ans, ce sont
les classiques connus et populaires qui
constituent l'essentiel de la consomma-
tion. Reste qu'aujourd'hui nous consta-
tons une disposition accrue à tester de
la nouveauté.

Quelle est l'importance de votre «ser-
vice frais »? Il est pour nous d'une impor-
tance stratégique. Nous alimentons direc-

INTERVIEW

tement plus de 20 clients par le biais
de ce «service frais». Nous nous confor-
mons ainsi à nos prescriptions de qualité
et pouvons distribuer nos produits par-
tout. C'est ainsi que les consommateurs
ont la possibilité de les savourer dans les
lieux les plus excentrés.

Les chips Zuveifel se font aussi
connaître par des campagnes de pub
saisissantes. En quoi contribuent-elles

à votre succès? Nous poursui-
vons depuis des années la cam-
pagne Experts en chips. Nous y
mettons en évidence ce que nous
faisons au jour le jour dans l'en-

treprise: tout pour les meilleurs chips et
snacks. La communication fait partie
d'une stratégie de marque intégrée et elle
est donc aussi décisive pour l'image de la
marque et de l'entreprise. Et il va de soi
que nous contrôlons régulièrement le
succès des campagnes par des études de
marché. En cas de besoin nous les adap-
tons et développons le concept.
Quel est l'impact sur vos affaires de
grands événements comme le Mondial
de foot? Nous nous réjouissons déjà d'un

«L'expérience nous
indique que durant le
mois du Championnat
du monde nous
vendons entre 5 et 10%
de plus»
Mondial de foot que nous espérons pas-
sionnant et, pour la Suisse, réussi. Le
rassemblement de tant de gens pour de
tels événements est toujours une bonne
occasion pour eux de consommer nos
produits. Pour ne jamais cesser de sur-
prendre les consommateurs, nous avons
créé trois «special editions» à l'occasion
du Mondial. Par de telles mesures, nous
stimulons la consommation. L'expé-
rience nous indique que durant le mois
du Championnat du monde nous vendons
entre 5 et 10% de plus.

De manière générale, comment vos
affaires marchent-elles? Nous avons eu
une très belle année 2017. Avec un chiffre
d'affaires de 215 millions de francs, contre
les 210,5 millions de l'année précédente,
nous avons réalisé des ventes record. Et au
cours de cette année, les choses se passent
également bien. Et nous avons encore
quelques nouveautés dans le pipeline.
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Comment voyez-vous les opportuni-
tés de croissance de Zweifel sur le
marché des snacks? J'ai un sentiment
très positif. Grâce à des concepts intelli-
gents et à de nouveaux points de vente,
nous voyons encore beaucoup de poten-
tiel de croissance pour l'entreprise. En
plus, une extension de la marque dans
d'autres segments n'est pas exclue.

Est-ce que vous prévoyez également
des acquisitions? Les acquisitions
peuvent clairement être une piste pour
une croissance ultérieure. Nous étudions
régulièrement des opportunités, surtout
dans le secteur des snacks salés ou
sucrés.

Comment jaugez-vous les condi-
tions-cadres économiques en Suisse?
Heureusement, la situation économique
internationale s'est améliorée et, en Suisse,
nous en bénéficions aussi. Chez nous, le
choc du franc a été digéré un peu partout
et les entreprises présentent de bons
chiffres. Pour la suite, nous percevons un
meilleur climat de consommation.

Quels sont les défis que vous devrez
encore maîtriser? Il y en a tant et plus!
Nous transformons des produits natu-
rels, si bien que nous sommes dépen-
dants, du côté des fournisseurs, de l'in-
fluence de la météo sur les récoltes. Et
côté ventes, le marché change, des canaux
de vente disparaissent et de nouveaux
apparaissent. Le but est d'être partout
présents afin que les consommateurs
puissent acquérir nos produits. Côté
consommateurs nous devons répondre
à d'importantes tendances de consom-
mation.

Depuis le début de l'année, les CFF
réduisent leur service de minibars.
Dans quelle mesure êtes-vous tou-
chés? Bien sûr que c'est regrettable pour
nous, mais cela fait partie de notre type
d'activité. En même temps, l'offre «on the
go» dans les gares a fortement augmenté.
Avec la multiplication des points de
vente, il y a également plus d'incitations
pour les consommateurs. Par comparai-
son avec les années où des distributeurs
entiers ont disparu du marché, la situa-
tion est peu préoccupante.

Avez-vous ressenti les effets de l'ini-
tiative «Swissness» entrée en vigueur
début 2017? Nous produisons nos chips
de pomme de terre, en moyenne plurian-
nuelle, à 95% avec des pommes de terre
suisses. L'huile de colza vient intégrale-
ment de Suisse. Ce n'est pas l'initiative
«Swissness» qui nous a fait passer à
l'huile de colza et au sel suisse des Alpes,
mais bien l'image positive de l'huile de
colza et la possibilité de se fournir inté-
gralement en Suisse. Indépendamment
de l'initiative «Swissness», nous enten-
dions de toute façon continuer de ren-
forcer notre ancrage helvétique.

Vos activités à l'étranger sont moins
connues. Que prévoyez-vous? Notre
objectif est de séduire des consomma-
teurs à l'étranger aussi à l'aide de produits
convaincants. Nous le faisons déjà depuis
quelques années et nous nous dévelop-
pons pas à pas. Nous examinons aussi le
moyen d'y accroître nos ventes par le
biais du commerce en ligne. Ce qui
compte, c'est de créer de la pertinence et
d'être attractif en tant que marque. La
référence à la Suisse joue en l'occurrence
un rôle secondaire.

Dans quelle mesure la numérisation
modifie-t-elle les activités de Zweifel?
Elle a changé notre entreprise. Cela ne
concerne pas que le marketing mais l'en-
semble des processus et aussi la produc-
tion. C'est pourquoi nous prenons en
compte la numérisation pour l'ensemble
de l'entreprise et pas seulement dans des
silos. Dans le marketing et la communi-
cation, nous avons déjà adapté notre
organisation il y a des années et emprunté
des voies nouvelles. Mais toujours dans
le contexte d'une gestion de marque
claire.

Le groupe Zweifel comprend égale-
ment l'activité vitivinicole. Exploi-
tez-vous des synergies entre ces deux
activités?En matière de consommation,
il existe beaucoup de points de contact
entre l'activité boissons de Zweifel Weine
& Getrânke SA et Zweifel Pomy-Chips SA.
Là où cela a du sens et où les synergies
sont possibles, les entreprises travaillent
ensemble. Mais, sur le marché, elles se
présentent de manière complètement

indépendante l'une de l'autre.

LE SEIGNEUR DES CHIPS

NOM: ROGER HARLACHER

FONCTIONS: ADMINISTRATEUR DÉLÉGUÉ
ET CEO DE ZWEIFEL POMY-CHIPS

ÂGE: 52 ANS

DOMICILE: WINTERTHOUR

FORMATION: ÉCONOMISTE D'ENTREPRISE

Avec ses 370 collaborateurs, le plus grand
fabricant de snacks de Suisse a réalisé en
2017 un chiffre d'affaires de 215 millions
de francs. Ses chips ont été lancées en
1958, il y a soixante ans, par Hansheinrich
Zweifel à Zurich-Hôngg. Puis la
production a été déplacée à
Spreitenbach. L'entreprise est en train
d'agrandir le site pour un montant de
40 millions.
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«Fritz Lambada» belebt
Fenster der Central Bar

Die Crew des Winter-

thurer Restaurants bietet
in der Zürcher Bar wäh-

rend eines Monats Triple

Cooked Potatoes an.

Im Küchenfenster der Central Bar
an der Ankerstrasse 65 wird einen
Monat lang die Kartoffel ins Ram-
penlicht gerückt. Unter dem Na-
men «Potatoh» dreht sich bis zum
14. Juli jeweils von dienstags bis
samstags alles um die Lieblings-
knolle der Helvetier.

Hierfür holten sich die «Cen-
tral»-Macher Kaspar Fenkart und
Jessica Kollar illustre Hilfe an
Bord: Die Crew vom Restaurant
Fritz Lambada. Das Winterthurer
Lokal mit dem jungen und er-
folgreichen Küchenchef Michael
Dober gehört zu den Senkrecht-
startern des vergangenen Jahres
in Zürichs Nachbarstadt. Mit

Hauptaugenmerk auf regionalen
Produkten serviert das Team
Kartoffeln vom Tännlihof bei An-
delfingen/ZH in Form von Triple
Cooked Potatoes. Da sind in die-
sem Falle ausgehöhlte Kartoffel-
hälften, dreifach bis zur ultima-
tiven Knusprigkeit frittiert und
gefüllt mit Fleisch, Käse, Fisch
oder Gemüse. Zum Dessert gibt
es hausgemachte Glace-Sandwi-
ches mit der jeweiligen Glace des
Tages.

Gastgeber kreieren passende
Cocktails

Natürlich mixen die Barkeeper
der Central Bar die passenden
Drinks dazu. Unter anderem
verwenden sie dazu den «Kall-
nacher Härdöpfeler» der Brenne-
rei Matter. Diese uralte, oft ver-
gessene und unterschätzte Spiri-
tuose hat einiges zu bieten und
sorgt für die eine oder andere
Überraschung. SARAH
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PFLANZENSCHUTZBAROMETER: Rüben, Kartoffeln

Erste Cercospora-Flecken
SUSANNE MEIER

In den Rüben müssen
harmlose Bakterienfle-
cken und Cercospora-
Blattflecken unterschie-
den werden.
 Zuckerrüben: Wo die Rüben-
blätter durch Hagel verletzt
wurden, treten Bakterienfle-
cken (siehe Bild im Artikel
rechts) auf. Dagegen sind keine
Massnahmen möglich und auch
nicht nötig. Wichtig ist, dass
man sie von Cercospora-Blatt-
flecken unterscheidet. Im Ge-
gensatz zu den 2 bis 3 mm gros-
sen, kreisrunden, rotbraun um-
randeten Cerco-Flecken mit ih-
rem grauen Innenhof auf der
Blattoberseite sind die Pseudo-
monas-Bakterienflecken weni-
ger rund und haben einen dunk-
leren Rand.

Aus Regionen der West-, Ost-
und Zentralschweiz wurden
erste Cercospora-Infektionen
gemeldet. Cercosporabefall tritt
im Hauptanbaugebiet zuerst
dort auf, wo Rübenparzellen an
Felder oder Standorte grenzen,
auf denen 2017 Rüben standen
oder Mieten gelagert wurden. In
diesen Gebieten sind ab sofort

Kontrollen nötig.
Wenn Sie Ihre Felder auf Cer-

cospora überwachen, entfernen
Sie bitte gleichzeitig die Früh-
Schosser. Meist sind es nur eini-
ge wenige Schosser. Wichtig:
Stängel knicken und auf das Rü-
benblattwerk legen, damit die
Wurzel nicht wieder anwächst.

Blattläuse werden von den
Nützlingen in Schach gehalten.
 Kartoffeln: Mit dem trocke-
nen, warmen Wetter der nächs-
ten Tage sinkt das Krautfäule-
Befallsrisiko. Kontrollen blei-
ben nötig, ebenfalls das Melden
der Infektionen an die kantona-
len Pflanzenschutz-Fachstellen
oder an Phytopre, Tel. 058 468
72 39, www.phytopre.ch.

Bei den Kontrollen sind nun
erste Symptome von Alternaria
sichtbar. Alternariapilze zeigen
sich vor allem auf älteren Blät-
tern mit scharf begrenzten Fle-
cken mit konzentrischen Rin-
gen. Ein Krautfäule-Fungizid
mit Alternaria-Wirkung oder
ein entsprechender Zusatz tötet
beide Erreger ab.

Gegen den Kartoffelkäfer
wurde schon ein- oder zweimal
gespritzt, und immer noch sind
Käfer, Larven und Eier zu se-

hen. Ist die Bekämpfungs-
schwelle von 30 Prozent der
Pflanzen mit Larven und/oder
Eigelegen oder mit ein bis zwei
Herden pro Are wieder über-
schritten und wird bei der Be-
handlung kein Audienz mehr
eingesetzt (maximal zweimal
einsetzbar), ist eine Sonderbe-
willigung einzuholen für Cora-
gen, Biscaya, Alanto, Gazelle
SG oder Oryx Pro. Audienz,
Gazelle SG und Oryx Pro nur
ausserhalb des Bienen- bzw.
Hummelfluges anwenden.

Es sind Blattläuse vorhanden,
aber ausser im Rheintal ist die
Schadschwelle (eine Laus pro
Einzelblatt) nirgends überschrit-
ten. Movento, Teppeki und Ple-
num brauchen keine Sonderbe-
willigung. Für eine kombinierte
Behandlung Kartoffelkä-
fer/Blattläuse braucht es für Bis-
caya, Alanto, Gazelle und Oryx
Pro eine Sonderbewilligung.

DER BAROMETER
Der Pflanzenschutzbarome-
ter ist ein unabhängiges, neu-
trales Beratungsangebot der
kantonalen Pflanzenschutz-
dienste, der Schweizerischen
Fachstelle für Zuckerrüben-
bau und Agroscope. sum
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REGIONALE BEFALLSSITUATION VON
KRANKHEITEN UND SCHÄDLINGEN

Cercospora

Rü

Alternaria

Kartoffelkäfer

Blattläuse I I

Legende: Pfeilrichtung: Tendenz, Erwartung, Prognose
vorhanden, unverändert zunehmend \ abnehmend

Pfeilstärke/-farbe: Befallsdruck (schwach, mittel, stark)
schwach: Bekämpfungsschwelle in 1-9 % der Fälle erreicht

mittel: Bekämpfungsschwelle in 10-50 % der Fälle erreicht
stark: Bekämpfungsschwelle in über 50 % der Fälle erreicht

Schaderreger vorhanden, (noch) nicht beachtenswert

Kontrolle jetzt speziell wichtig

Keine Behandlung ohne Kontrolle auf dem eigenen Feld

Steigende Pfeile bedeuten keinen Aufruf zum Behandeln.

Die Pfeile beziehen sich generell auf alle beobachteten Felder.

Auf unbehandelten Parzellen kann der Befallsdruck höher sein.

Cercospora: 2 bis 3 mm grosse, runde, rotbraun umrandete Fle-
cken mit grauem Innenhof auf der Blattoberseite. (Bild: SFZ)
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mittel: Bekämpfungsschwelle in 10-50 % der Fälle erreicht
stark: Bekämpfungsschwelle in über 50 % der Fälle erreicht

Schaderreger vorhanden, (noch) nicht beachtenswert

Kontrolle jetzt speziell wichtig

Keine Behandlung ohne Kontrolle auf dem eigenen Feld

Steigende Pfeile bedeuten keinen Aufruf zum Behandeln.

Die Pfeile beziehen sich generell auf alle beobachteten Felder.

Auf unbehandelten Parzellen kann der Befallsdruck höher sein.
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